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Claudio Agrelli

supera i suoi confini

PARTENOPE

CITTA DI

La stampa
Internazionale visita
la citta virtuale
fondata nel 2008
dal pubblicitario
napoletano

Due cittadini inglesi arrivano a Napoli,
accoltidal sorriso di Claudio. La sua mac-
china é poco distante, parcheggiata sulle
strisce blu. Un parcheggﬁ.atore arriva ma
Claudio gli nega "il dazio™ e viene apo-
strofato in malo modo. Claudio non per-
deilsorriso. Piccolo percorso inauto, so-
sta ai semafori e I'arrivo sul lungomare.
L'attesa del verde e il passaggio sulle stri-
sce pedonali per arrivare dinnanzi al Ca-
stel dell'Ovo. sull'isolotto di Megaride che
la leggenda vuole essere ultima dimore
della sirena Partenope. Lalocation non &
un caso. [ due inglesi, due giornalistidel -
la Bbe, si guardano increduli. Masiamo a
Napoliono? Cos'e tutta questa civilta. Ri-
sponde Claudio: Questa & Partenope. la
mia citta. benvenuti! Partenope (www.cit-

tadipartenope.it) & una citta virtuale fat-
ta di cittadini reali, con tanto di carta d'i-
dentita. | partenopei sono accomunati
dalla non rassegnazione alla negativita che
contraddistingue Napoli nei giudizi altrui
(ma anche dei napoletani stessi), nei
comportamenti incivili e nelle immagini
che ormai, come emigranti arrabbiati e
delusi, fanno il giro del mondo. A fonda-
re nel 2008 Partenope ¢ Claudio Agrelli.
35 anni, un creativo che 16 anni faha da-
tovitaad un'agenzia di pubblicita che og-
gi e trale realta pit affermate del settore.
Inizialasuacarriera al Denaro. dove for-
ma la sua esperienza professionale. Poi si
mette in proprio e costituisce una squa-
dra di giovani, specializzata nella comu-
nicazione business to business, nella gra-
ficapubblicitaria e sul web. Se Napoli & og-
gi protagonista di una campagna pubbli-
citaria in negativo, il progetto di Agrelli sta
riuscendo a ribaltarne le sorti creando
una realta che da virtuale sta prendendo
corpo eanima. “Attraverso il progetto Cit-
tadi Partenope — spiega Claudio Agrelli -
abbiamo voluto misurarci con la pin ardua
tra le sfide: convertire 'immagine nega-
tiva di Napoli che si & diffusa negli ultimi
anni. Un modo perdimostrare che lano-
stra Agenzia non ha limiti, & pronta a ge-
stire anche campagne pubblicitarie na-

zionali e internazionali, missioni possi-
bili e impossibili. Quando il budget di-
venta I'aspetto secondario. & la creativita
la vera carta vincente ™.
I due inglesi, rapiti dall'anima di Parte-
nope e dei partenopei, hanno realizzato
un servizio per la loro emittente
(http://www.bbc.co.uk/programmes/poo
68tx1) e non sono i soli fuori dai confini
nostrani ad apprezzarla. Oggi a Parteno-
pe vivono pitdi3ooo cittadini, la cresci-
ta ¢ esponenziale e coinvolge nonsolo abi-
tanti di Napoli ma anche amanti di Napo-
li varcando anche i confini nazionali. La
citta diAsheville. nella Carolina del Nord
(Usa), hachiesto di realizzare unasortadi
gemellaggio con Partenope, a dimostra-
zione delfatto che questo puo diventare un
progetto globale che supera i confini di
Napoli. perche di comportamenti etici
oggise sente il bisogno crescente nonso-
lo danoi, ma in tutto il mondo. Se Napo-
li oggi ¢ ancorasinonimo di “munnezza”,
degrado, criminalita, furbizie trasferia-
moci a Partenope, non in citta del nord o
all'estero. Restiamo qui. rendiamo reale
una citta eticamente solida, fatta di edu-
cazione, rispetto delle regole e degli altri.
Nulladiimpossibile, bastano la buonavo-
lonta e I'amore per la citta.
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